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CONVERTIR

Llamadas a la accion
Landing pages
Disenio web UX

Formularios
Guias, ebooks

CLIENTES VISITANTES
POTENCIALES A TU WEB

ATRAER

Contenidos de calidad

Diseno web
Email marketing

\ Proceso de Trabajo

CERRAR

Email marketing
Secuencias de segui-
miento (nurturing)
Gestion de listas de
correo

FIDELIZAR

Social media
Casos de éxito
A/B testing

PROMOTORES
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Utilizar las herramientas de Marketing Digital parar
incrementar la presencia de los eventos y cursos a
nivel internacional

Desarrollar comunidades segmentadas para los
Cursos y asesorias

Comunicar quien es Frontin

Conseguir prospectos por cada proyecto que se
desarrolle

Ser un aliado tecnolégico para apoyo y difusion a
través del canal de comunicacién de Internet

Objetivos de la Propuesta
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Desarrollar una comunidad

Utilizar las herramientas para la difusidn e invitar a
los prospectos a que participen en los foros,
seminarios, cursos

Desarrollar bases de datos segmentadas

Crear un canal de comunicacién personalizado
Buscar prospectos que estén interesados en crear
Adquirir una franquicia o desarrollar nuevos
negocios

Un solo Click

Pasos de la Propuesta




Wgo .%M% ¢Como lo vamos a lograr?
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Establecer los objetivos de Mercadotecnia y las
métricas de mercadotecnia digital

Crear los mensajes de Atracion o Invitacion
Regalar las “inscripciones” o algun otro servicio

que no cueste a la empresa ofli -

Crear videos, Iconografias de lo que se hace en e WAL =i
Frontin e _‘"_ H il i'-n " : iE
Interactuar con las comunidades n! e Tl AL
Automatizar el proceso 3L ';i- ) T 1k
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éCuales son los medios a Utilizar?
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CONSULTORIA

® FRANQUCIA

o, ]
Frases que atraigan al publica
@ @ Conseguir los foros dentro de
laweb.
si .

DIGITAL

MARKETING

—

< MARKETING

Que nos dif a de la compe-
N nuestro
publico, que busca de informa-
i as frangucias, que damos
ragregado ;
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LFacebook hay que realizar
campaiias, crear usuarios y
muttiplicar las opdones

através de la automatizacién.




Queé herramientas vamos usar
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Si te estan buscando ~:

Si visitan tu sitio

* logra aue te encuentren o Arquitectura de conversion

antes aue a los demas

Si te conocen
o Alimentar la relacion

ANSWERS




Pasos de Aplicacion de

Automatizacion

Google Analytics
Anywhere. Anytime.

MDirector

ANTEVENIO E-MARKETING TOOL
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